
Relatório de lançamento 



#VamosDecidirJuntos

Impulsionados pelo número de depoimentos

relacionando ao uso da pílula anticoncepcional com o

Tromboembolismo Venoso (TEV), nas redes sociais

e imprensa, a Libbs, em parceria com a Febrasgo,

desenvolveu a campanha #VamosDecidirJuntos.

Essa iniciativa visa incentivar o diálogo entre a

mulher, o seu parceiro e o médico ginecologista, para

a definição do método contraceptivo.

A campanha leva informação segura e de qualidade

para que as mulheres possam definir, em parceria

com o médico, o seu contraceptivo, além de

desmistificar o uso da pílula e TEV.

Para isso, desenvolvemos um portal, que pudesse

servir como um manual da contracepção, com

explicações sobre todos os métodos, mitos e verdade

e uma sessão de vídeos onde médicos tiram as

principais dúvidas das mulheres sobre o tema.

Portal #VamosDecidirJuntos

http://www.vamosdecidirjuntos.com.br/


Evento de lançamento 

No dia 23 de março de 2017 foi realizado o evento de

lançamento da campanha #VamosDecidirJuntos para a

imprensa e blogs, no Hotel Mercurie Jardins, em São

Paulo.

Em um café da manhã reunimos 19 jornalistas e

blogueiras, de veículos como Correio Braziliense,

Revista Claudia, Revista Crescer, Bolsa de Mulher, além

de blogs como Mamãe Prática, Saúde Sem Neura, Mãe

com Filhos, entre outros.

A jornalista e apresentadora Chris Flores foi a mestre de

cerimônia do evento e mediadora do talk show, que

contou com grande interação da plateia.

Durante o evento, Dr. Cesar Fernandes, presidente da

Febrasgo, comandou uma apresentação sobre o

panorama da contracepção no Brasil, seguido de um talk

show que contou com a participação da Dra. Ilza Urbano

Monteiro, professora da Unicamp.



Vídeo oficial da campanha 

No site da campanha é possível encontrar um seção de vídeos onde médicos ginecologistas tiram dúvidas 

frequentes das mulheres sobre contraceptivos. 

https://www.youtube.com/watch?v=DdLsf5K2RVo
https://www.youtube.com/watch?v=DdLsf5K2RVo
https://www.vamosdecidirjuntos.com.br/videos/
https://www.youtube.com/watch?v=DdLsf5K2RVo
https://www.youtube.com/watch?v=DdLsf5K2RVo


Resultados de imprensa

70
matérias na

imprensa

12
matérias em blogs 

10,5mi

pessoas impactadas 
(aproximado)

Resultados computados até 30.03.2017

http://boaforma.abril.com.br/saude/febrasgo-lanca-site-para-informar-sobre-metodos-contraceptivos/
http://boaforma.abril.com.br/saude/febrasgo-lanca-site-para-informar-sobre-metodos-contraceptivos/
http://cbn.globoradio.globo.com/media/audio/72445/nao-apenas-mulheres-devem-confrontar-riscos-para-d.htm
http://cbn.globoradio.globo.com/media/audio/72445/nao-apenas-mulheres-devem-confrontar-riscos-para-d.htm
http://saude.ig.com.br/2017-03-24/campanha-contraceptivos.html
http://saude.ig.com.br/2017-03-24/campanha-contraceptivos.html
http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2017-03/campanha-incentiva-escolha-segura-de-contraceptivos
http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2017-03/campanha-incentiva-escolha-segura-de-contraceptivos
http://www.atribuna.com.br/noticias/detalhe/noticia/campanha-incentiva-escolha-segura-de-contraceptivos/?cHash=9fc5a1778f727372f0992741aa60637f
http://www.atribuna.com.br/noticias/detalhe/noticia/campanha-incentiva-escolha-segura-de-contraceptivos/?cHash=9fc5a1778f727372f0992741aa60637f


overview

534 menções no Instagram

138 menções no Facebook

51 menções no Twitter

+7m
média de pessoas impactadas

*Dados coletados até 31/07



vamosdecidirjuntos.com.br

25.456 sessões

17.864 visitantes únicos

34.529 visualizações na página

00:01:09 tempo médio de sessão

81% taxa de rejeição

70% taxa de novos visitantes

*Dados coletados até 31/08
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fluxo de usuários - ORIGEM
Das 25,5 mil sessões 
identificadas até o dia 3 de 
setembro:

Acesso pago
19 mil vieram de anúncios de 
Google Search e Display

Acesso orgânico
3,8 mil vieram de forma direta 
(digitação do hiperlink no 
navegador).

943 usuários chegaram ao site 
via Facebook Mobile e 281 pela 
versão padrão da rede social. 
607 acessos foram gerados 
através de link publicado no site 
do Fantástico no G1.



mídia paga

789.327 impressões

14.521 cliques

1,84% CTR

129.289 impressões

6.885 cliques

5,33% CTR

*

* Campanha encerrada em 05/06


